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LOS EFECTOS DEL REPUNTE

Vuelven las oficinas

Las agencias inmobiliarias expanden su red de establecimientos
por la estabilizacion del mercado, después de anos de severos ajustes

‘ SONIA GUTIERREZ
BARCELONA

En los annos del boom del ladrillo, era
casiimposible caminarmdsde cinco
minutos por una ciudad sin encon-
trarse con unaagenciainmobiliaria.
Pero estallé la burbuja, y gran par-
te de estas oficinas desaparecieron.
Ahora, los escaparates con anuncios
de pisos en venta o alquiler vuelven
a conquistar las calles, una senal de
la recuperacion del sector.

Muchos de los que abren estable-
cimientos son profesionales que de-
jaron sus negocios y ahora ven que
se reactiva el mercado, explica Joan
Ol1é, presidente del Collegid’Agents
delaPropietatImmobiliaria (API)de
BarcelonaydelaAssociacio d’Agents
Immobiliaris de Catalunya. «Dos de
cada tres agencias cerraron» entre
el 2005y el 2014, asegura Ollé.

En Catalunya,elnimerode agen-
tes colegiados se ha incrementado
en unas 300 personas en el dltimo
ano, hasta alcanzar casi 2.000 pro-
fesionales. Colegiarse es voluntario
para los API, que, en cambio, si es-
tdn obligados a estar en el registro
de agentes inmobiliarios de la Agén-
cia de I'Habitatge de la Generalitat,
una manera de evitar el intrusismo.

Don Piso es una de las empresas
que estd ampliando su red. En el
2014 abrid seislocales en Catalunya,
yeste 2015 ha abierto nueve oficinas
y prevé otras tres o cuatro antes de fi-

nal de ano, explica Emiliano Bermu-
dez, socio subdirector general res-
ponsable de Expansién de Don Piso.
«Uno de los sintomas de la recupe-
racion es que cuesta mas encontrar
local», remarca. La compania vive
una etapa de crecimiento tras sufrir
una fuerte reestructuracion (llegé a
tener cerca de 400 agencias, y ahora
tiene unas 85 en toda Espana).

El grupo Tecnocasa, que en el
2007 superaba las 1.400 franqui-
cias, también redujo su red y aho-

Existe el riesgo

de intrusismo en el
sector, advierte el
presidente de los
APl de Barcelona

ravuelve a apostar porla expansion.
«Estamos creciendo desde el 2011,
y desde el 2013 la tendencia es mas
fuerte. Este ano hemos abierto 46
oficinas en Espana, 19 en Catalun-
ya», explica Lizaro Cubero, direc-
tor de andlisis de Tecnocasa. El gru-
po tiene 389 franquicias, con mayor
presencia donde hay mds demanda,
en Barcelona, Madrid y Andalucia.
Albert Roca acaba de abrir una
franquicia de Tecnocasa en Barce-
lona. Tiene experiencia, ya que des-
de el 2004 lleva otro establecimien-

to de la cadena. El motivo por el
que hadecidido abrir otra franqui-
cia es porque quiere ganar terreno
frente a la competencia antes de
que el mercado esté en pleno cre-
cimiento. «Ahora es un buen mo-
mento para posicionarse», opina.
«Si puedo, abriré una tercera tien-
daen el 2016», asegura.

La apertura de agencias conlle-
va un aumento del empleo. Roca
ha ampliado su equipo comercial,
como también prevé hacerlo Anto-
ni Munoz, director de Immobcn,
agenciaqueabrid haceunano.Mu-
noz ha trabajado mads de una déca-
da como agente inmobiliario en
Manresay decidié abrir en Barcelo-
na porque es donde lareactivaciéon
ha llegado antes. Uno de los retos,
afirma, esdignificar una profesion
que despierta recelos entre propie-
tarios y compradores de pisos, de-
bido a las malas praxis del pasado.
«Hay que reinventarse, ser mas un
asesor o una figura de confianza
que un simple vendedor», dice.

Los API que han resistido la cri-
sis opinan que la regulacién de la
profesion dificulta que vuelvan los
«piratas» que se aprovecharon de
la burbuja. Pero el riesgo no estd
descartado, advierte Ollé. «<Entre
los que vuelven hay de todo», avi-
sa. Por si acaso, da un consejo: me-
jorasegurarse de que estd registra-
docomo APL. =




